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一、新一代設計展基本介紹

二、2024新一代設計展日期與時間

三、2024新一代設計展主題

四、2024新一代設計展展場說明

五、重要時程規劃

六、參展辦法重點說明

七、參展流程

八、2024金點新秀設計獎

九、新一代設計產學合作專案
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一、新一代設計展基本介紹

「新一代設計展」自1981年開辦以來，2024年即將邁入第43屆，目前已是全球最具規模之設計產學交流共創

平台。展覽內容橫跨產品與工藝設計、視覺傳達設計、數位多媒體設計、空間與建築設計、服裝與時尚設計、

跨領域整合設計等多元領域。

每年大約有60校、140系、超過10,000位設計新秀、近4,000件作品參與展出。除展覽外，另結合金點新秀設

計獎、新一代設計產學合作專案，廣邀企業參與，是台灣發掘優秀設計人才與傑出創意之重要平台。
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u 展覽時間    2024年5月24日(五) - 5月27日(一) 10:00-17:00 (星期六、日延長至18:00)

布展時間：2024年5月22日、23日 上午5時至下午5時

小撤展(貴重展品撤場) ：2024年5月27日 下午5時至6時

正式撤展 ：2024年5月28日 上午9時至下午6時

u 展覽地點    南港展覽館2館1樓及4樓 (台北市經貿二路2號)

u 展覽形式 實體展覽與線上展覽同日開展 https://www.yodex.com.tw/

二、2024新一代設計展日期與時間

https://www.yodex.com.tw/
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台北南港展覽2館外觀
取自南港展覽館2館官網
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三、2024新一代設計展主題

• 「永續」(Sustainability) 議題在國際間談論多年，它看似遙遠卻又與我們密切相關，從國內外共同面對的全球暖化、氣候變遷、
能源短缺；國內的高齡化、少子化、城鄉發展差距、性別認同等，我們思考的是如何應用自身的能力，為整體環境、為社會盡

一份心力，共同實踐永續共好的生活目標。

• 從聯合國永續發展目標（SDGs）出發，我們思考的不只是環境、材質上的永續，更是社會層面的永續。設計是以人為本，那麼
實踐設計的同時，如何不傷害環境、並且用設計創造更理想的生活以及對社會整體友善的解決方案？

• 「2024新一代設計展」從議題性主題出發，期望引導同學們思考如何應用手中的設計能量，創造不僅具有美感、並且更呼應永
續生活目標的設計，讓設計擁有更寬廣的價值與面貌。

• 超越永續(Beyond Sustainability) 的理念是期望新一代同學們從SDGs出發，但不拘束於這17項目標，思考把永續的理念發揮
應用在不同的設計面向。

超越永續
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三、2024新一代設計展主題

圖文引用自聯合國網站
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7F

4F

1F

1樓展覽場地

4樓展覽場地

7樓活動場地

15,120m2/約1,000攤

產品工藝區
跨域整合區
服裝時尚區

15,120m2/約1,000攤

視傳包裝區
數位多媒區
空間建築區

開幕/頒獎典禮
金點新秀設計獎評選

南港展覽館2館

連通                            

南港展覽館站                            捷運                            

高鐵台鐵                            南港站                            

四、2024新一代設計展展場說明
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B1地下捷運連通道
取自南港展覽館2館官網
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各樓層間可使用手扶梯或電梯抵達
取自南港展覽館2館官網
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樓高12M

1F

四、2024新一代設計展展場說明-1樓展場

1樓展館入口

經
貿
二
路
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1樓大廳
取自南港展覽館2館官網

1樓大廳
取自南港展覽館2館官網
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1樓展場內部空間
取自南港展覽館2館官網
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1樓展場內部空間
取自南港展覽館2館官網
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1樓展場內部空間
取自南港展覽館2館官網
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4F

四、2024新一代設計展展場說明-4樓展場
樓高9M
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4樓大廳
取自南港展覽館2館官網
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4樓展場內部空間
取自南港展覽館2館官網
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19

4樓展場內部空間
取自南港展覽館2館官網
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4樓展場內部空間
取自南港展覽館2館官網
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4樓展場外部空間
取自南港展覽館2館官網
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7F
樓高9M

開幕、評選
及頒獎等
活動場地

四、2024新一代設計展展場說明-7樓活動會場
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7樓大廳
取自南港展覽館2館官網
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7樓大廳
取自南港展覽館2館官網
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7樓會議室內部空間
取自南港展覽館2館官網
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7樓會議室內部空間
取自南港展覽館2館官網
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7樓會議室內部空間
2023新一代展開幕與頒獎典禮
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五、重要時程規劃

10/16
|

10/27
11/8 11/27前 12月中旬 12月底

各校代表線上報名，填

寫校內各系基本資料、

攤位數、分區、參展人

數等

| 參展報名 | 

各系從審核成功通知電

子郵件將獲得一組專屬

帳號，用於登入上傳後

續資料

| 審查通知 | 
各系登入後可重設密碼，

上傳繳交第一版策展企

劃書、參展切結書、保

證金匯款單據等

| 繳交資料 | 

辦理品牌形象委員會議，

依策展企劃書討論校系

攤位位置與數量

| 委員會議 | 

預計今年底發布各校系

展區位置圖、公共區域

配置等

| 展位公告 | 

2023
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五、重要時程規劃

1-2月 3/15前 3月 4月 5/24-27

預計辦理線上策展培訓

營及展館實地場勘(日期

依館方檔期另行通知)

| 策展培訓 | 

各系登入上傳繳交第二

版策展企劃書、裝潢切

結書、攤位設計圖、電

力配置與水電申請、包

柱申請書等

| 繳交資料 | 
2024金點新秀設計獎預

計3月開放報名，請關

注官網與社群消息

| 新秀報名 | 

預計4月開放線上展覽

平台上傳編輯，並請校

系上傳主視覺、展覽主

題等媒體資料

| 線上展覽 | 

新一代展正式開展，首

日為開幕典禮與新秀獎

決審會議，預計星期日

頒獎典禮

| 正式展出 | 

2024
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參展對象

1. 國內大專院校設計相關科系畢業專題創作之大四學生，以「系」為報名參展單位。

2. 倘系大四學生於大四全年度實習，提前於大三完成畢業專題創作之校系，系辦公室須行文至執行單位，

以茲證明。

相關注意事項

1. 嚴禁各校系以參加「新一代設計展」作為學生畢業門檻。

2. 本展不開放研究所參展。

3. 參展內容以設計類相關作品為主，不展出純藝術類之創作品。

展覽規劃

包含線上展覽及線下展覽(實體展)２部分。此外，主辦單位將規劃以產學互動與跨界共創為主軸之主題展

區，藉由新一代設計展之橋樑，縮減學用落差，並以設計為產業注入創新能量。

六、參展辦法重點說明
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線上展覽

為提升展覽宣傳推廣效益，本展持續經營線上展覽平台，以增加人才媒合及遠端看展之便利性，因此建議

所有參與實體展之作品均須參與線上展展出，以擴大展出效益。

(2023新一代設計展線上展覽瀏覽量累計達80萬次、媒合數2190筆)

六、參展辦法重點說明
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線下展覽(實體展)

為共同營造本展之國際設計展會品牌，提升展覽形象，各校系請先提交策展企劃書，嗣由執行單位

組成之新一代設計展品牌形象委員會針對提送企劃書內容，就本展之品牌形象及宣傳推廣之效益，

決定各校系之參展區域、位置及展出空間大小。

報名參展

展位安排討論

實體展展出
報名參展校系
提出策展企劃書

品牌形象委員會根據企劃書討
論展區位置及空間大小

考量展會策展主題與形象，參
展校系配合遵循相關展出規範

六、參展辦法重點說明
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六大設計專區

新一代設計展品牌形象委員會依各校系之設計專業類別進行分區，各系務必依設計類別及畢業專題

創作之內容，於申請表中擇定參展區域：

產品與工藝設計 視傳與包裝設計數位多媒體設計

空間與建築設計 服裝與時尚設計跨領域整合設計

六、參展辦法重點說明
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超額篩選機制

為確保展覽品質與各校展出效益，新一代設計展品牌形象委員會將依據近3年實體展覽六大設計區

域所用之攤位數及所佔比例，預先劃設各設計區域之空間及攤位額度。倘特定設計區域之參展攤位

需求大於之可提供攤位數，也無其他區域空間可調配流用，則該區域啟動超額篩選機制，即由品牌

形象委員會依據校系策展企劃書內容，討論篩選可劃入該設計區域之校系及展覽位置、展出空間等。

範例
說明

若明年展場總攤位數2,000攤，品牌形象委員會依據近2年實體展六大設計區域所佔比例之平均數，劃設「跨領

域整合設計區」可用空間為總展區之20%，「跨領域整合設計區」可提供攤位數為2,000攤*20%=400個攤位。

若各校系申請使用「跨領域整合設計區」之攤位需求數為425攤，則超出該區可提供之攤位數：

1) 品牌形象委員會將確認其他設計區域是否有尚餘空間可調配流用。

2) 若其他設計區域也無空間可用，則「跨領域整合設計區」啟動超額篩選機制，由委員根據申請本區校系之策

展企劃書內容，討論最妥適之攤位安排，必要時篩選可劃入本區之校系。

六、參展辦法重點說明
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本埠設計/ 蔡嘉豪建築師事務所 蔡嘉豪 建築師

無氏製作 吳孝儒 創辦人

佳世達科技 陳人鳳 設計經理

台灣互動體驗設計協會 蘇巧純 理事長

IF OFFICE 馮宇 創意總監

品墨良行 王慶富 創辦人

500輯 林佳育 編輯總監

天下雜誌未來城市頻道 陳芳毓 總監

REnato lab 王家祥 創辦人

六、參展辦法重點說明

新一代設計展品牌形象委員會

新一代設計展品牌形象委員會由執行單位邀集專業策展、品牌行銷、視覺設計、空間設計及趨勢媒體

等專業人士組成，針對參展單位提交之策展企劃書依參考標準做最妥適之攤位安排。
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1. 策展規劃與設計(30%)：策展理念的論述、主題精神的傳達與時代趨勢的結合、展場規劃設計之

美感與特色、循環減碳之設計規劃等。

2. 校系實績與特色(30%)：校系學生於國內外獎賽獲獎或入圍實績、過往展覽呈現效果、學習重點

與特色。

3. 展出整體性 (20%)：展場整體氛圍契合策展主題，動線規劃友善流暢且合乎觀展安全，充分發揮

整體展出形象。

4. 媒體宣傳 (20%)：過往展覽之媒體宣傳成效，及今年媒體行銷計畫或活動辦理規劃等。

六、參展辦法重點說明

品牌形象委員會第一次討論會議

預計於12月辦理，新一代設計展品牌形象委員會將依據各系策展企劃書內容討論各系展覽分區、展

出位置、展出空間大小，必要時啟動超額篩選機制，其參考標準如下：
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六、參展辦法重點說明

品牌形象委員會第二次討論會議

考量參展校系設計方案將持續發展及調修，為保留各校系策展方案之彈性調整空間，擬定於明年3

月辦理第2次討論會議，本展品牌形象委員會將依據各系的第2版策展企劃書內容進行討論，並保留

調整各展區空間大小及展出區位之權利。
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六、參展辦法重點說明

相關費用

1. 攤位租金：場地租金悉由政府補助，參展單位不須繳交攤位費用。

2. 水電費用：請各校系依展出需求於2024年3月完成攤位水電申請及費用繳交。

3. 參展保證金：爲維持展覽品質及本展秩序，並降低各參展科系間裝潢施工及進退場之糾紛，參展

各系需繳交參展保證金5萬元整。倘各系於進撤場及展期間無上述任何違規事項，參展保證金將於

2024年7月31日前全額無息退還至各系提供之退款專用帳戶。

4. 超時場租：如參展科系未於撤場期間內完成場地復原及清潔(含撤離展品、裝潢廢棄物及民生垃圾

等)，參展科系須額外負擔展場管理單位所規定之超時費用。



39

資格
審查

資料
繳交

展區
規劃

資料
繳交

委員
討論

線上
報名

10/16-10/27

1. 報名網址：www.yodex.com.tw (搜尋「新一代設計展」)

2. 請校內協調各系所需攤位數後，本階段由每校派1位代表填寫報名資料

3. 報名繳交：

1) 聯絡資料：校系基本資料、聯絡人資料(每系２名，包含總指導老師及總召) 、 各系預計使用之

專屬帳號(英文四碼以上)，將作為各系後續登入展務專區上傳資料使用

2) 展出需求：「校」總攤位數、各「系」攤位數、設計專區、參展學生人數、展出作品數等

七、參展流程

http://www.yodex.com.tw/
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可申請的基本攤位數量計算方式

1. 每校攤位數計算：以每「校」參展科系數量合併計算，一校至多5系。(若超過請來信執行單位)

2. 以每校參展科系數來計算，總攤位計算公式為：20+(N-1)*8，N為學校參展科系數，N≦5，每校

上限52個攤位，詳範例說明。 

3. 每一攤位為9平方公尺(3m x 3m)，攤位是展出空間計算的單位，空地，攤位數不等於作品數。

4. 前述可申請攤位數為保障之最少攤位數，各系可依實際展出需求填寫希望攤位數，將由新一代設

計展品牌形象委員會針對參展單位提交之策展企劃書予以最適當之展區安排。

七、參展流程

資格
審查

資料
繳交

展區
規劃

資料
繳交

委員
討論

線上
報名

10/16-10/27
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範例
說明

¡¡大學有工業設計系、視覺傳達設計系、數位多媒體設計系，共3個系參展(N=3)。該校可申

請的攤位數最多為20+(3-1)*8=36個攤位。由3個系自行協調分配攤位數後，共同填寫一張報

名表：

參展科系 工業設計系 視傳設計系 數媒設計系

參展人數 50 35 48

展出作品數 25 20 16

展出區域 產品與工藝設計區 視傳與包裝設計區 數位多媒體設計區

依參展辦法
可申請攤位數 14 12 10

希望攤位數 20 12 12

七、參展流程
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1. 資格審查

各校系提交線上報名資料後，執行單位將進行報名資格初審。

2. 審核結果

1) 2023.11.8(三)將以E-mail發送報名資格審查通知。

2) 各「系」從審核通知信中將獲得一組專屬帳號，用於登入新一代設計展官網系統繳交下一階

段所需之資料。

七、參展流程

資格
審查

資料
繳交

展區
規劃

資料
繳交

委員
討論

線上
報名

11/810/16-10/27
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各「系」憑專屬帳號登錄新一代設計展網站，網站>展務專區>參展者登入

1. 請各系代表重新設定專屬密碼。

2. 2023.11.27(一)前繳交策展企劃書、參展切結書(請系上用印)、上傳參展保證金匯款單收據。

3. 請各系在此階段確認報名參展，完成報名作業後退展者，將沒入保證金。

七、參展流程

資格
審查

資料
繳交

展區
規劃

資料
繳交

委員
討論

線上
報名

11/8 11/27前10/16-10/27



44

策展企劃書

1.     基本資料

(1) 學校/科糸，校系介紹 

(2) 過去是否曾參展過新一代設計展? 

□有，已參展過___年 / □沒有，第一次參加

(3) 預計展出專業分區 (六大分區擇一)

(4) 展出空間需求：依參展辦法可申請攤位數、希望展出攤位數 (每攤位3mx3m)

(5) 預計參展人數、預計展出作品數

(6) 其他補充資料：如過去獲獎紀錄、過去展覽之媒體宣傳成效。

七、參展流程
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七、參展流程

策展企劃書

2.     策展規劃

(1) 策展負責人(負責老師及總召同學，姓名、電話、email)

(2) 展覽主題及主題精神

(3) 策展理念及目的

(4) 主視覺及應用設計

(5) 展場規劃：含平面圖、立面圖、3D圖等

(6) 展覽內容：參展作品類型、亮點作品介紹等

(7) 媒體行銷計畫 (如粉絲頁宣傳、展覽行銷計畫、展前至展期相關活動等)

(8) 其他補充：例如於本展發布年度主題後，校系策展與年度主題之呼應與切合性
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注意事項

1)企劃書內容以不超過25頁為原則。

2)檔案格式：直式，pdf，請勿超過20Mb。

3)各系可依最終分配之展出場域適度調整設計，但不應完全背離企劃書之提案內容

注意

七、參展流程

策展企劃書

3.     校系實績資料

(1) 科系學生(含畢業生)近3年於金點設計獎系列獎項之入圍或得獎實績

(2) 近3年其他國內外獎賽入圍或得獎實績

(3) 近5年參與新一代設計展或其他國內外展會之展出實績 (附展場圖)

(4) 過去展覽之媒體宣傳成效

(5) 系內課程規劃特色與學習重點

(6) 校系參展動機與期待收穫

(7) 其他補充
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執行單位將邀集策展、品牌行銷、視覺設計、空間設計等各專業人士共同組成新一代設計展品牌形象

委員會，依據參展單位提交之策展企劃書內容討論各系展覽分區、展出位置、展出空間大小，必要時

啟動超額篩選機制。

展區規劃將於12月底公告於新一代設計展官網最新消息

七、參展流程

資格
審查

資料
繳交

展區
規劃

資料
繳交

委員
討論

線上
報名

11/8 11/27前 12月底10/16-10/27
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各「系」憑專屬帳號登錄新一代設計展網站，網站>展務專區>參展者登入

1. 繳交第2版策展企劃書

2. 繳交裝潢切結書、攤位設計圖、電力配置圖、水電申請、包柱申請等(各項切結書與申請表請詳見

後續發布的參展手冊說明)

七、參展流程

資格
審查

資料
繳交

展區
規劃

資料
繳交

委員
討論

線上
報名

11/8 11/27前 12月底10/16-10/27 3/15前
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考量參展校系設計方案將持續發展及調修，為保留各校系策展方案之彈性調整空間，擬定於明年3月

辦理第2次討論會議

新一代設計展品牌形象委員會將依據各系第2版策展企劃書內容進行討論，並保留調整各展區空間大

小及展出區位之權利，討論結果預計4月初公布。

七、參展流程

資格
審查

資料
繳交

展區
規劃

資料
繳交

委員
討論

線上
報名

11/8 11/27前 12月底10/16-10/27 3/15前 3月底
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線上
展覽

4月

1. 參展同學開始上傳線上展覽作品資料

2. 各系主視覺設計串聯、校內展及校外展展出資訊

3. 各系畢業展社群連結，或線上展覽訊息

具體開放上傳日期將另行於參展手冊發布

七、參展流程
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2 0 2 4 金 點 新 秀 設 計 獎
Young Pin Design Award

新一代設計展-唯一官方獎項
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八、金點新秀設計獎

獎項簡介

「金點新秀設計獎( Young Pin Design Award)」，是「新一代設計展」官方唯一獎項，也是設計科系學生

最關注、最多熱烈參與並渴望獲得的設計榮耀。

2023年有來自55校、121系共5,005件作品報名參賽，5月21日於新一代設計展現場7樓舉辦隆重盛大的頒

獎典禮，經濟部王美花部長、教育部林明裕次長、參賽師生、新秀獎評審、合作廠商與媒體約1,000人

參與，規模創歷年之最，不僅現場氣氛熱烈，得獎作品並獲得媒體與社群廣泛報導及分享。
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八、金點新秀設計獎

社群宣傳與媒體報導      

✦  9支影片 ✦  社群總播放次數超過 15萬次
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八、金點新秀設計獎

社群宣傳與媒體報導      
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八、金點新秀設計獎

預計時程

      

2月
參賽簡章

3月中旬
線上報名

4月下旬
入圍名單

5/24
現場決審

5/26
頒獎典禮

2024

新一代設計展現場
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附件－年度主題參考案例
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課本。課本。音樂盒 –給兒童的開源音樂教具

圖文引用自金點設計獎官網＠台灣設計研究院

透過易取得的材料與簡易製作素材，整合電腦、美

勞與音樂課程，設計一款所有人皆可取得、製作與

教學使用的音樂教具，便符合 SDGs 第4項—促進公

平及高品質教育的永續精神。

2022金點新秀設計獎產品設計類獲獎
實踐大學工業產品設計學系／何奕劭

2024新一代設計展主題-參考案例
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好書伴計畫

圖文引用自金點設計獎官網＠台灣設計研究院

針對全台移工的教育學習行動，透過寄送專屬中文學習

教材，讓剛來台的移工獲得免費的實體及線上學習資源，

累積對生活和未來有用的語言技能，也可從中深入認識

台灣文化，呼應 SDGs 第3項—健康與福祉之永續精神。

2020金點設計獎年度特別獎－社會設計
One-Forty（社團法人台灣四十分之一移工教育文化協會），台灣

2024新一代設計展主題-參考案例
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為什麼我們會指責受害者，而非加害者呢？

圖文引用自金點設計獎官網＠台灣設計研究院

從社會事件出發，探討為何當事件發生後輿論

反而對於受害者的檢討，由心理學的角度，針

對「檢討被害人」的心理探討議題，提供大眾

不同的觀點與視角，呼應SDGs第5項指標—性別

平權等永續精神。

2017金點設計獎年度最佳設計獎
圖文不符/簡訊設計行銷有限公司，台灣

2024新一代設計展主題-參考案例
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RETOYS玩具銀行推廣計畫

圖文引用自金點設計獎官網＠台灣設計研究院

「玩具銀行」永續設計以推廣環境友善為價值核

心，以二手玩具捐贈者自身故事做為循環設計策

略，將玩具之愛透過全民共玩過程，重塑二手玩

具生命並且推廣環境友善等環保概念，呼應SDGs

第12項—責任消費及生產之永續精神。

2022金點新秀設計獎循環設計類獲獎
中國科技大學視覺傳達設計系／黃文霖、洪詩淨、吳婉君、羅羽欣

2024新一代設計展主題-參考案例



Thank you.


